PROJEKT ,,CZY WIESZ CO JESZ?”

ETAPY REALIZACII

| . WYBIERZCIE 5 OSOBOWY ZESPOL, KTORY BDZIE SPRAWNIE PRACOWAL
Il. WYBIERZCIE LIDERA
lll. PO CO?
By uzmystowt sobie i rowignikom powhzania globalne poreiizy konsumentami a producentami
popularnych artykutéw spgwczych z krajéw ubogiego Potudnia.

IV. WYBIERZCIE PRODUKT KTORYM SE ZAJMIECIE
Lista produktow spgywczych, pochodcych z krajow ubogiego Potudnia:

e kawa,

e herbata,

» kakao (czekolada),
* banany,

* pomaracze (sok pomargczowy).

V. ZAGADNIENIA KTORE POWINNISCIE OPRACOWAC. PODZIELCIE SE PRACA.

» informacje o danej &inie uprawnej jako takiej (systematyka, anatorhialogia,
pochodzenie/wygpowanie w naturze itp.);

* informacje historyczne na temat rozwoju upraw, tandpaycia oraz zwazanych z nimi
aspektow kulturalnych - np. rytuaty picia herbdswa w sztuce (malarstwo, Kantata o Kawie J.
S. Bacha itp. itd.), spotecznych;

» problemy ekonomiczne i polityczne (metody uprawsogyafia upraw, znaczenie dla gospodarki
krajow-producentéw, koszty produkcji i ceny sprzgd&ryzys na rynkéwiatowym, obroty w
handluswiatowym, rola korporacji, mechanizmy rynkwiatowego, polityka handlowa UE, rola
WTO, niesprawiedliwe zasady handlucdzynarodowego itp.);

* problemy zwizane z naruszaniem praw pracownikéw / drobnychymectow oraz z handlem
miedzynarodowym, praadowania dziataczy zwikowych, praca niewolnicza, eksploatacja
dzieci, dyskryminacja kobiet, rdzennej ludoio mniejszd@ci etnicznych itp.;

* problemy ekologiczne zwkane z uprawami i - w nggistwie - problemy zdrowotne dla
producentow i konsumentéw oraz skutki dla kondgajej planety;

» proces obrobki podstawowej i przetworstwa;

» firmy funkcjonupce na naszym rynku i ich styl dziatania, marki;itp.

» zachowania konsumenckie w naszym regionie (baddniktury zakupdw i spaycia,
preferenciji, kryteribw wyboru, poziomwiadomdaci probleméw etycznych, spotecznych,
gospodarczych, ekologicznych, zdrowotnych itp.);

* wzajemne zalosci migdzy konsumentami a producentami, w tym negatywaktefaktualnej
sytuacji dla obu stron;

* mozliwosci i propozycje zmiany relacji rlzy konsumentami a producentami na obustronnie
korzystne (np. uprawy ekologiczne, Sprawiedliwy Helnkodeksy etyczne w firmach - ale nie
jako zastona dymna dla faktycznej dziatalriptamiacej wszelkie normy etyczne i prawne,
kampanie informacyjne, kampanie nacisku na firnpy,bojkoty konsumenckie, wysytanie
listéw, swiadome wybory w czasie zakupow).

POSTARAJCIE SE ZNALEZC JAK NAJWIECEJ INFORMACJI.

VI. PRZYGOTUJCIE SZKOLM, WYSTAWE OBRAZUJACA EFEKTY WASZEJ PRACY.

WARTO Z NIEJ SKORZYSTAC

VIIl. CZAS PRZYGOTOWANIA — 1 MIESAC



